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Ziel/Inhalt der Arbeit

Durch den zunehmenden Wandel von Verkaufer- hin zu Kaufermarkt kénnen Preise meist
nicht mehr statisch fir den gesamten Lebenszyklus eines Produktes festgelegt werden, son-
dern sind vielmehr dynamisch im Zeitablauf an die jeweils aktuellen, situativen Rahmenbedin-
gungen anzupassen. Seit einigen Jahren ist das Dynamic Pricing insbesondere im B2C-Bu-
siness bereits weit verbreitet. Nicht nur stationare Handler wie Tankstellen, sondern auch On-
linehandler passen ihre Preise dynamisch an.

Aufgrund langfristiger Vertrage steht das Dynamic Pricing im B2B-Business vor einer gré3eren
Herausforderung. Doch auch hier wird immer mehr untersucht, inwieweit das Dynamic Pricing
in die Geschaftsstrukturen integriert werden kann. So kdnnen volatile Rahmenbedingungen
wie Umwelteinfliisse in der Produktion bei der Preisbestimmung beriicksichtigt werden, indem
Schwankungen effizient an den Kunden weitergegeben werden.

Ziel der Arbeit ist zum einen ein umfassender und ausfihrlicher Uberblick iiber die wissen-
schatftliche Literatur aus dem Bereich Operations Research zu Dynamic Pricing im B2B-Busi-
ness. Zum anderen wird eine Implementierung einer Methode gefordert.

Anforderungen
e Student(in) der Betriebswirtschaftslehre oder eines verwandten Studiengangs mit
deutlicher guantitativer Ausrichtung

e Fahigkeit zur Recherche von und selbstandigen Einarbeitung in englischsprachige Ori-
ginalquellen mit ihren quantitativen Modellen

e Gute Kenntnisse im Bereich Operations Research

¢ Grundlegende Kenntnisse in Optimierungs- oder Modellierungssoftware, Program-
mierkenntnisse (z.B. Matlab, C, Java)
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